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定点観測ライバル分析法とは？
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毎日ページをチェックし、
amazonページから消え
た＝売れた出店者と他の
出店者を比較することで
売れた要因を分析。

消えた＝売れた

今回の検証期間は２月１７日～２４日。



そこで始めました。ターゲット商品はこれ↓。
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SLV-NX15 VHSビデオデッキ



スタート時点の出店者さんの顔ぶれはこんな感じ。
述べ２６店舗。
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こんな感
じの表を
作り始め
ました。



さっそく結果です。
まず売れたのはこちら（２月１９日）

お店っぽい
のが良い？

思わず実店舗があるか
ネット検索しました。
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松尾の分析

前日は１ページめの
７番目の位置



次に売れたのはこちら（２月２１日）
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最安値で
１ページ目の先頭に
掲載されたので？

中古でも、価格が安く、最初に表示
されるのはやはり強い？？

松尾の分析

前日は１ページめの
１番目の位置

コメント
短い。



続いて売れたのはこちら（２月２２日）
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松尾の分析

綺麗な写真と
丁寧なコメント

目立った特長はありませ
んが、商品が綺麗に写っ
ている写真とていねいな
コメントが要因でしょう
か？

前日は１ページめの
３番目の位置



４番目に売れたのはこちら（２月２４日）

値ごろで、１ペー
ジ目の２番目に掲
載されたので？
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松尾の分析

何と出店
の翌日に
売れまし
た！

コメント
短い。

写真も似
たような
ものだけ。

前日は１ページめの
２番目の位置

写真やコメントは
大したことないですが。



５番目（期間中のラスト）に売れたのはこちら。
同じく２月２４日

写真とコメント
がしっかりして
いれば１ページ
目でなくても売
れる？それとも
指名買い？

いずれにしても
既成概念が覆りまし
た。
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松尾の分析

前日は３ページめの

１番目の位置



まとめ。
今回のデータからの売れる出店の
パターンは以下の２つ。
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１．綺麗な写真と、ていねいな出品コメント
（東販マーケット、DERA-YA仙台カンパニー）

２．値ごろ感あり、１ページ目の上の方に掲載されること
（おもいで工房、マオポポメディア館）

→１と２を兼ね備えれば、即売れ？！
→今後、一緒に試してみましょう。


